
附件

天府旅游名品评分细则

	序号
	评分项目
	评分标准
	自评
得分
	县级评分
	市级
评分
	省级
评分

	一
	地域特质突出度（15分）
	地域特色突出，富含典型的天府文化信息符号，充分体现旅游目的地文化特色、当地材质特征，有利于引导消费者充分感受和体验四川各地自然社会、风土民俗、人文历史、生产生活方式等要素，形成对四川旅游形象的美好记忆。
	
	
	
	

	1
	地域特色（4分）
	产品具有鲜明的四川和旅游目的地地域元素，视觉冲击力强，充分体现天府特色；
	
	
	
	

	2
	文化主题（4分）
	具有明确的文化主题，能反映历史文化、生态文化、红色文化、民俗文化、休闲文化、生产文化、技艺文化、非物质文化遗产等天府主题文化内涵
	
	
	
	

	3
	形象提炼（4分）
	文化主题依据所在地人文资源、社会资源和自然资源提炼加工形成，与区域旅游形象塑造一致
	
	
	
	

	4
	包装特色（3分）
	包装美观大方，设计精美，色彩搭配和谐、文字易于识别2分，图案显示天府地域特色1分。
	
	
	
	

	二
	品牌度（20分）
	市场声誉好，在四川省及全国范围内有一定品牌知名度，符合本区域内的产业发展等有关规划，近三年未发生过较大以上安全生产责任事故和重大负面舆情。
	
	
	
	

	1
	安全生产（4分）
	近三年未发生过较大以上安全生产责任事故和重大负面舆情得4分。
	
	
	
	

	2
	行业
美誉度
（6分）
	因参与乡村振兴、文化传承、保护与推广行动以及品牌建设等受到相关部门或行业协会表彰，省部级及以上一次4分、市州级一次2分，本项最高分值6分。
	
	
	
	

	3
	社会
美誉度
（6分）
	参与乡村振兴、文化传承、保护与推广行动以及品牌建设等原因在全国文化旅游或乡村振兴工作等各类会议上作为典型交流发言，或被国家级媒体专题报道的，每次加3分；在全省文化旅游或乡村振兴工作各类会议上作为典型交流发言,或被省级媒体专题报道的，每次加2分；在全省文化旅游或乡村振兴工作各类会议上作为典型交流发言,或被省级媒体专题报道的，每次加1分；在市州文化旅游或乡村振兴工作各类会议上作为典型交流发言,或被市州级媒体专题报道的，每次加1分。本项最高分值6分。
	
	
	
	

	4
	市场
美誉度
（4分）
	1. 在各主流OTA平台网评平均分不低于4.8分（含）得3分，不低于4.5分（含）得2分；2. 在旅游商品门户网站好评率不低于90%（含）的得1分。本项最高分值4分。
	
	
	
	

	三
	实用度（15分）
	设计合理、美观、安全、绿色环保；有与文化、生活相关的应用性，有一定的实用价值（工艺品除外）。 
	
	
	
	

	1
	设计理念（5分）
	设计合理、美观、安全，达到相应国家或行业标准的得5分。
	
	
	
	

	2
	绿色环保（5分）
	取材天然材质或材质绿色环保，达到相应国家或行业标准的得5分。
	
	
	
	

	3
	实用价值（5分）
	有实用价值或收藏价值，有与旅游、居家、休闲相关的实用性的得5分。
	
	
	
	

	四
	创新度（10分）
	设计创意新颖、独特，技艺或品种独创；时尚性强，易被旅游者接受；传统工艺推陈出新，高新技术得到应用，拥有自主知识产权；产品外观、细部设计、服务行为、服务细节、体验活动、产品功能等整体协调统一。
	
	
	
	

	1
	创意水平（5分）
	创意新颖、独特，技艺或品种独创，时尚性强，满足新形势下消费者的消费特征和审美需求，易被旅游者接受的得5分。
	
	
	
	

	2
	技术水平（3分）
	传统工艺推陈出新，高新技术得到应用的得3分。
	
	
	
	

	3
	知识产权（2分）
	拥有自主知识产权并能提供相应证书的得2分。
	
	
	
	

	五
	市场度（15分）
	已批量生产或正在批量生产，价格定位合理，市场认知度高。
	
	
	
	

	1
	产品销量（5分）
	年销售100万件以上得5分；50万件以上不满100万件得3分；10万件以上不满50万件得2分；1万件以上不满10万件得1分；不满1万件不得分；（民族地区可以根据当地实际情况，适当降低标准）
	
	
	
	

	2
	产品
销售额
（5分）
	年销售额在1000万元以上得5分；500万元以上不满1000万元得3分；100万元以上不满500万元得2分；10万元以上不满100万元得1分；（民族地区可以根据当地实际情况，适当降低标准）
	
	
	
	

	3
	销售场景（5分）
	1.实体店铺：全国或全省范围内拥有10家（含）以上实体店铺得3分；拥有5-9家得2分；拥有1-4家得1分；没有实体销售渠道不得分。（民族地区可以根据当地实际情况，适当降低标准）。
2.电商：店铺粉丝超过50万的得2分，10-50万的得1分，低于10万的不得分；（民族地区可以根据当地实际情况，适当降低标准）。
	
	
	
	

	六
	工艺度（10分）
	工艺精良、制作精湛、用材合理，符合相关国内外技术质量标准和安全标准（通过标准认定的以证书为准）。
	
	
	
	

	1
	制作工艺（5分）
	工艺精良、制作精湛、用材合理，体现地域传统工艺特色和文化匠心的得5分。
	
	
	
	

	2
	制作标准（5分）
	符合相关国内外技术质量标准和安全标准（通过标准认定的以证书为准）的得5分。
	
	
	
	

	七
	示范性（15分）
	对所在区域社会文明、经济发展等带动作用明显，成为地方产业振兴或地方文化保护、传承的示范窗口，同时引领四川特色旅游商品的消费取向和流行趋势。
	
	
	
	

	1
	公益事业（3分）
	每年参与3 次及以上所在地区公益事业活动的得3分；参与2次的得2分；参与1次的得1分，未参与的不得分。
	
	
	
	

	2
	带动就业（9分）
	积极带动本地居民就业，吸纳本地员工人数占员工总人数70%以上的得9分，占50%-69%的得7分，占30%-49%的得5分，低于30%的不得分。
	
	
	
	

	3
	传播文化（3分）
	利用产品运营平台，多渠道传承、传播地方优秀文化的得3分。
	
	
	
	


备注：加分项
1. 获得国家级、地理标志产品加2分，总计不超过4分；
2. 获得国家级、省级商品类、设计类赛事奖项的产品加2分，总计不超过4分；
3. 对当地文化和旅游产业有明显带动作用的产品，根据申请材料印证程度，酌情加1-2分，总计不超过2分。
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