
附件

采购文件
一、采购单位
巴中市文化广播电视和旅游局

二、采购项目名称
2023年巴中市文旅主题宣传月新媒体宣传服务项目

资金预算
270000.00元（大写：贰拾柒万元整）

资金来源
巴中市县（区）旅游营销统筹资金

项目概述
围绕“第二十一届四川光雾山国际红叶节”策划线上线下宣传活动，在主流媒体平台和网络平台进行广泛传播，活动曝光量不低于1亿次。

采购要求

	采购细项
	服务要求

	光雾山红叶自驾之旅
	邀约专业摄影博主2名、视频拍摄博主2名、抖音旅行VLOG博主1名，进行3天2晚的线路行程（10月22日—24日，游览光雾山、米仓山、十八月潭、南龛石窟、恩阳古镇等景区），完成400张以上精修照片、8条短视频、2条长视频、3条抖音旅行Vlog拍摄工作，并在抖音、微博等不低于8个自媒体平台进行宣发。活动曝光量不低于5000万。

	抖音话题宣传
	邀约50名20万粉丝以上的抖音旅行博主，剪辑制作50个巴中秋色宣传30s左右的精品短视频，以#万千秋色 尽在巴中#为主话题，#向世界推荐光雾山#或#光雾山红叶#为副话题进行集中宣传。活动播放量不低于1000万。

	微博话题宣传
	邀约100名50万粉丝以上的微博旅行达人，通过图文推荐、视频口播推荐等多种模式发布内容100条以上，以#万千秋色 尽在巴中#为主话题。#诗意山水，红色巴中#为副话题进行集中宣传，活动曝光量不低于5000万。

	“寻找光雾山红叶宣传大使”原创内容征集比赛
	邀请100名四川省外大学生剪辑制作100个以上光雾山红叶相关视频，带#万千秋色 尽在巴中##在光雾山打开高饱和度的秋天#话题发布在小红书、抖音、微博平台。对发布内容质量和传播量进行评比，设置10个优秀作品名额，每个优秀作品奖励现金1000元。

	网络宣传
	其他可扩大“第二十一届四川光雾山国际红叶节”宣传效果的方式


七、磋商要求

1.参与磋商的供应商为法人或者其他组织的，需提供单位介绍信、经办人身份证明。（注：以上资料均须加盖投标单位鲜章）。
2.供应商递交响应文件的截止时间为2023年10月18日17：00前。所有响应文件应密封并在磋商现场拆封，逾期送达、未密封和标注错误的响应文件，采购单位概不接收。

八、报价

1.所有报价一律以人民币报价。采购人不接受任何非人民币币种的报价。

2.供应商报价应为完成本竞争性磋商文件中所要求的服务所应包括内容的所有价格。
九、响应文件

（一）①供应商若为企业法人：提供“统一社会信用代码营业执照”；②若为事业法人：提供“统一社会信用代码法人登记证书”；③若为其他组织：提供“对应主管部门颁发的准许执业证明文件或营业执照”；④若为自然人：提供“身份证复印件”。⑤供应商属于银行、保险、石油石化、电力、电信、移动、联通、广电等有行业特殊情况的，可提供企业分支机构统一社会信用代码的营业执照（复印件）及其他企业分支机构证明文件，法定代表人签署和授权可由分支机构负责人签署和授权。（以上均提供复印件）
法定代表人/负责人授权书或法定代表人/负责人身份证明。

报价表（根据采购文件第六条分项报价）。

邀请承诺书；拟邀请博主名单（实际执行名单若不同，粉丝数不得低于拟邀请名单）；网络宣传策划案等。
案例。

    说明：

1.供应商提供的以上材料为复印件的均应加盖供应商公章。

2.供应商应对其所提供的资格证明材料来源的合法性、真实性负责。

十、评分表

	序号
	评分
因素
	分值
	评分标准
	说明

	1
	报价
	30分
	以最低报价为基准价，报价得分=（基准价／投标报价）* 30分*100%。
	注：四舍五入，保留小数点后一位。



	2
	名单
	40分
	按活动类别分五项提供要件，最高得30分，每少提供1项扣6分。提供的名单粉丝量高于要求数量10万以上的，每个加1分，最高加10分。
	提供“光雾山红叶自驾之旅”博主名单，注明平台、昵称、粉丝量。

“抖音话题宣传”提供邀请承诺书。
“微博话题宣传”提供邀请承诺书。
“寻找光雾山红叶宣传大使”原创内容征集比赛提供高校名称。
“网络宣传”提供具体宣传策划。

	3
	案例
	30分
	供应商2020年至今，每有一个类似项目案例得10分，最高得20分；提供项目案例，合同金额大于本项目的，每个案例加5分，最高加10分。
	提供签订的合同复印件，涉密部分可适当隐去。




